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Montewvideo

COOL!

- Sensibilidad esteticista
con caracteristicas
neobarrocas

Por P. P.

Este articulo propone el estudio de un conjunto
de movimientos y fendmenos culturales, dentro
de un sector de la sociedad montevideana, que
caracterizaron a una sensibilidad urbana ala cual
se denomina como sensibilidad cool.

Corria el afio 2005 y de pronto ser culto' se ponia de
moda en ciertos circuitos montevideanos relaciona-
dos con el arte en sus distintas acepciones. Surgian
espacios multiculturales, como la galeria de arte con-
temporaneo Marte Upmarket, o el reducto de disefio
Imaginario Sur. En el casco antiguo de la ciudad se
abrian bares y espontaneamente se formaba un cir-
cuito bolichero al estilo de las grandes ciudades del
mundo. Algunas carreras no tradicionales en Uruguay
(Comunicacion, Disefio) llenaban sus cupos. Y grupos
de jovenes disefiadores vendian su ropa en El Piso,
ubicado en la Galeria Madrilefia, un lugar de compras
venido a menos en pleno barrio Centro. Ademads, se
popularizaba la musica que afios atras habria sido
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la cultura producida en lo
cotidiano.
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que, eventualmente, se
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despreciada: como el pop estridente de Dani Umpi, o
las tonadas ludicas con estética retro de Max Capote.
También habia publico para el cine independiente y
para propuestas culturales alternativas. Descubrimos
que detras de todo eso habia gente joven, creativa, con
aires de vanguardia y un mapa de consumo cultural
que trascendia las margenes del Plata: jen Montevideo
habia gente cool! Esa es la hipotesis que dio origen a
este trabajo.”

La ultima version del diccionario de la Real Academia
Espafiola no incluye la palabra cool. Sin embargo, en
una rapida busqueda de Google, aparece mencionado
en muchos sitios espafioles, y también en el libro Tri-
bus urbanas,” que incluye una descripcion afilada de
lo cool, y data ya de 2004." El origen etimoldgico del
término es germanico y su uso en inglés va tan atras
como a la Edad Media. A mediados del siglo XX, el mu-
sico Miles Davis fundo¢ la corriente del cool jazz, un
estilo que frena la expresion de emocién y que se ca-
racteriza por el frecuente uso del contrapunto. En las
décadas de los cincuenta y sesenta el término cool se
asocio con la escena del black jazzy con sus fanaticos
beatniks. En la década de los noventa, lo cool se vuelve
lo mas buscado en el mercado y se transforma en
sinénimo de “alternativo, joven, novedoso”,” convir-
tiéndose en el gran valor que deben tener los productos
para ser consumidos por los jovenes.

Lo que llegd a nuestros oidos a través del comic anima-
do para adolescentes Beavis & Butthead (MTV) en los
aflos noventa, era en 2005 casi como una muletilla de
revistas de tendencia de importantes centros urbanos
del momento (Neo2 de Espaia, Wipe de Argentina,
entre otras) que hablaban de cool sin precisar su sig-
nificado. Sabiamos a qué nos referiamos al hablar de
cool, pero en el intento de volver ese concepto asible
nos encontramos con algunas dificultades. Ese fue un
primer indicio de la esencia huidiza de lo cool: esta-
bamos frente a una sensibilidad.

Esa misma esencia nos oblig6 a utilizar una metodolo-
gia menos tradicional en el sentido cientifico mas
clasico, pero igualmente acreditada, ya que tomamos

como referencia el proceder del semiologo italiano
Omar Calabrese en el estudio del gusto de su tiempo,
plasmado en La era neobarroca (1987).° Calabrese se
dedico en este celebrado ensayo a describir el gusto
que denominé neobarroco, enmarcandolo dentro de la
“estética social”, concepto que redefine en el texto.

El primer obstaculo fue superar la falta de esa “bonne
distance”, concepto que Calabrese recoge de Claude
Lévi-Strauss para referirse a la distancia adecuada para
el estudio de un fenomeno. En nuestro caso —al igual
que Calabrese— aprovechamos esa condicion para
incorporar una mirada mas enddégena. El segundo
obstaculo fue la aparente superficialidad del tema,
pero la investigacion en comunicacién admite temas
antes considerados como ensayos, y muchas corrientes
—entre ellas los Estudios Culturales— incluyen hoy en
su agenda lo que en otras épocas se consider6 de-
masiado banal o cotidiano.

Para probar la relevancia del tema nos apoyamos en
que habia cierta “excitacion” en la acogida del término
cool. Y eso habia sido un criterio valido para Omar
Calabrese en su estudio de los descriptores del gusto de
su tiempo. Por si todo eso fuera poco, existia ademas
un vacio tedrico al respecto. El desafio estaba, restaba
abordarlo.

En el baile

Dadas las caracteristicas de lo cool como un objeto de
estudio resbaladizo, dificilmente asible y “virgen” con
respecto a anteriores estudios, decidimos ir iluminan-
do el objeto desde diferentes saberes (social, historico,
comunicacional, semiotico) y elegimos ubicar el tra-
bajo dentro del pensamiento comunicacional,’ sacri-
ficando la especializacion en pos de una mirada mas
completay acabada.

Partimos de la observacion de movimientos y fend-
menos culturales que estaban sucediendo a nuestro
alrededor, sobre todo a partir de 2002. De a poco
fuimos uniendo conceptos y realizamos entrevistas
con quienes consideramos estaban dinamizando la
escena cool —publicistas, disefiadores, DJ, expertos en



tendencias. En el transcurso de la busqueda por sentar
las bases de esta sensibilidad, fuimos recogiendo
informacion de revistas de tendencias internacio- ~
nales, diarios locales, articulos en Internet, afiches y LA NA‘L J
productos graficos en general que manejaban la a

palabra cool o su concepto.

Para legitimar ese cumulo de datos resultaron intere-

santes determinados textos que utilizaban palabras -
-concepto que entendimos analogas con lo cool: el
snobismo,’ lo camp, lo kitsch.” Los tres términos fue-
ron iluminadores de diferentes aspectos de lo cool, y
nos llevaron a confirmar que estabamos frente a una
sensibilidad, que era esencialmente esteticista y que 8
comprendia parte de los tres. Pero necesitdbamos ' g
caracteristicas mas claras y para ello delineamos un ,
mapa de lo cool considerando el método de Calabrese
en su obra. Elegimos tres soportes culturales que a
priori intuiamos que compartian una esencia cool,
describimos sus caracteristicas y decantamos las que , :
coincidian. Elegimos hablar del bar La Olla en sus "iag
comienzos, como un pequeilo boliche desarreglado de '
Montevideo, mezcla de bolichén de barrio con algun
sitio informal del departamento de Rocha, con la
salvedad de que pasaban el jazz mas sofisticado. La
fiesta de disfraces Reite de la Nostalgia, con su espiritu g
Iudico e irénico a la vez —como la respuesta a la

instituida Noche de la Nostalgia— también fue objeto

de estudio, asi como el festival de cortometrajes La

Pedrera Short Film Festival, donde se unia el publico

creativo del cine en un ambito de playa y con el fuerte / !
patrocinio de una marca. Asi llegamos a la siguiente :
definicion operativa de la sensibilidad cool, base para

el posterior desarrollo del concepto y de la tesis: la

sensibilidad cool es por sobre todo esteticista, al

anteponer la estética al resto de los criterios, y urbana, |
por ubicar su zona de alcance y accion en la ciudad. Se

trata de una sensibilidad basicamente juvenil, con

simpatia hacia la tolerancia y lo atipico; por ello

también opuesto a lo tradicional e instituido. La

diferencia y la creatividad se convierten en valores

complementarios en pos de lograr el despegue de la

media. Esto implica estar un paso adelante, a la

vanguardia, pero no significa dejar de lado el pasado

Foto gentileza de Natalia Jinchuk
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(Montevideo, 1982).

Es licenciada en
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programas radiales.

De 2006 a 2008 trabajo
como periodista del
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Desde 2006 a la fecha
es productora y co-
conductora en Océano
FM (Caras y Mds Caras,
Abrepalabra).

Natalia Jinchuk::
(Montevideo, 1981)
Licenciada en
Comunicacién Social
(UCU). Desde 2004 y
hasta fines de 2008
trabajo en el diario

El Observador.

Formé parte del equipo
creador de Vayven, la
agenda cultural y social,
de la cual fue editora
desde inicios de 2007.
Hoy integra el equipo
técnico del Centro de
Tendencias del LATU y
trabaja como redactora
freelance.
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sino tomar del mismo —y de todos los tiempos— lo
mejor, para resignificarlo. Con este fin resultan
fundamentales el conocimiento y la cultura: el capital
cultural" se valora por sobre el econémico y es
indicador de estatus. La ironia es, a su vez, una de las
herramientas principales de apropiacion de significado
de bienes tangibles e intangibles. La notoriedad no se
busca explicitamente sino que es consecuencia de un
trabajo disimulado y descontraido; tarea doblemente
dificil que se trunca cuando ese esfuerzo y las carac-
teristicas cool son descubiertas e incorporadas al
mainstream a través del mercado de consumo.

¢Soy cool?

Resulta fundamental recalcar el cardcter de sensibi-
lidad bajo el que enmarcamos lo cool, en lugar de
tomarlo como una estética, un grupo social definido o
hasta una tribu urbana. Por un lado, catalogarlo como
una estética supondria adjudicarle ciertos rasgos
estereotipados, lo cual falsearia su esencia huidiza, que
implica nutrirse de varias y diversas estéticas —después
de todo, se trata de una sensibilidad esteticista— pero
sin involucrarse demasiado con ninguna. Por otro lado,
no se trata de un grupo definido o una tribu por-que no
cuenta con los codigos estéticos y/o ideologicos que
cohesionan a un grupo, que lo identifican entre si y
despegan del resto de la sociedad. Lo cool trasciende
estos codigos mas rigidos y se plantea como una
actitud, un modo de ser, de pararse ante el mundo, de
mirarlo y entenderlo. Por ello es una sensibilidad, y no
encontramos mejor forma de expresarlo que la que
utiliza Sontag para introducir la sensibilidad camp:

“Muchas cosas en el mundo carecen de nombre;y hay
muchas cosas que, aun cuando posean nombre, nunca
han sido descritas. Una de éstas es la sensibilidad
—inconfundiblemente moderna, una variante de la
sofisticacidn, pero dificilmente identificable con ésta—
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que atiende por camp, un nombre de culto”.

Ademads, encontramos que resultaria imposible y
errado realizar un glosario de los item que definan lo
cool, justamente por ese caracter efimero y escurridizo
que conforma su esencia. De alli la eleccion de

encontrar los ejes comunes de los fenomenos que
considerdbamos como cool en su momento. Asi cons-
tatamos que la sensibilidad cool valora la estética por
sobre la ética y la razén, por lo que es ante todo
esteticista. Vimos que las personas que frecuentan la
movida cool tienen por lo general sus necesidades
basicas resueltas al nacer, y por ello dedican un mayor
tiempo y energia a lo que Gianni Vattimo denomina
“estetizacion general de la existencia”.”

La sensibilidad cool es urbana porque se acompasa con
el ritmo de la ciudad, porque implica estar conectado,
comunicado e informado y ser actor participante de
las movidas que alli se generan. Su espiritu es joven,
ya que implica una busqueda constante de la mirada
diferente y desafiante respecto a lo dado y, a la vez,
una tolerancia a la disimilitud. En busca de esa dife-
rencia, activan su creatividad, que se ve reflejada en
una actitud ludica que los coloca a la vanguardia en
las elecciones de consumo de la vida cotidiana.

Con un conocimiento enciclopédico preciso y bus-
cado —un capital cultural “tradicional” y académico, y
otro mas popular, que implica a su vez la necesidad de
un background urbano—," se apropian de lo que les
llega dado de otros tiempos (desde indumentaria hasta
la musica) para ser artifices de un nuevo significado.
Esa capacidad de transformacion creativa les infiere
un determinado estatus frente a sus pares, para quie-
nes ello posee mas peso que un importante capital
econdmico. Este consumo productivo involucra una
nueva construccién de significados a partir de la
mezcla o combinacidn particular de signos, cuyo sen-
tido inicial se ve alterado en el bricolaje.

La ironia, otro de los mecanismos de apropiacion
distintivamente cool, supone la utilizacion del humor,
colocandose siempre a una distancia prudente del
objeto o idea en cuestion. De forma menos acalorada,
estos jovenes manifiestan su oposiciéon frente a lo
establecido, en vez de recurrir a la violencia u otras
formas de protesta mads tradicionales. La ironia es la
herramienta utilizada para restar seriedad y alargar la
distancia respecto alo que molesta.



Foto gentileza de Paola Dalto

Todas estas caracteristicas aqui repasadas harian a un
objeto o una persona cool si y solo si no se presentan
bajo un esfuerzo evidente, ni por imitacion. Si bien la
naturaleza cool es mas intrinseca que aprendida, lo
cierto es que ese consumo productivo implica un tra-
bajo de actualizacion constante. Sin embargo, la clave
reside en que no se note a los ojos de los otros. La acti-
tud de indiferencia aparente, esencialmente cool, debe
resultar en una forma de ser descontraida, porla que el
ansia por estar siempre en la cresta de la ola tiene que
estar muy bien disimulado.

El contexto local donde emergieron los fendmenos
culturales que hicieron ver que algo sucedia en un
pequerio sector de la sociedad montevideana empezo
a transformarse en 2001, justo cuando aparecian indi-
cios de una crisis socioecondmica que finalmente
estallo en agosto de 2002. Esta crisis tuvo como con-
secuencia positiva el destape de la creatividad y la
habilitacién de un abanico de productos antes

Foto gentileza de Natalia Jinchuk

mirados con desprecio, y ahora resignificados y
consumidos con orgullo. El mercado los incorporo, y
la menor disponibilidad de recursos resulté en la con-
crecidn de proyectos mas arriesgados, con menos
valor comercial pero gran ganancia para el terreno
fértil del arte y las disciplinas creativas.

A nivel global, elegimos enmarcar el fenémeno de lo
cool en el gusto neobarroco, planteado en 1987 por
Omar Calabrese. Esta opcion —que evita la locali-
zacion de lo cool en la posmodernidad— se debe a que
Calabrese planteo su trabajo dentro de una “estética
social”, enfocada al ambito cultural. Lo neobarroco
representa el gusto de una época, un “aire de tiempo”
que atraviesa y reune muchas de sus manifestaciones
culturales, en apariencia diversas, pero con un “incon-
sciente de obra” en comun. Este gusto, que evoca al
barroco en su oscuridad, complejidad y fragmen-
tacion, comprende mucho mas que una reaccién a la
modernidad y se ajusta a la composicion de lo cool.

14::

Por background urbano se hace
referencia a un tipo de cultura
pop, que circula en las ciudades
y que incluye el acercamiento a
programas de TV, comics,
revistas, y otros items de la
cultura mas masiva.
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Trendsetters: personas
generalmente vistas como
excéntricas a nivel social, que
crean la tendencia que los
coolhunters recogen.

16::

Early adopters: personas que
acufan la tendencia antes que
la gran mayoria en una
sociedad.

17:: Coolhunters: personas
dedicadas a la caza o busqueda
de tendencias en las ciudades
consideradas epicentro de las
mismas: New York, Londres,
Paris, Tokio, Barcelona, Buenos
Aires, Berlin, otras.
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Por P. P.

El after

Desde su esencia noventera, el término cool tuvo una
evolucion que pasé por un momento de auge y que
ahora se encuentra en pleno declive. Las caracte-
risticas de lo cool estudiadas en esta memoria son las
asociadas con el término cuando emergié en Mon-
tevideo con mayor notoriedad, sobre el afio 2001,
cuando un determinado grupo de gente que trabajaba
desde un lugar mas under y con insumos creativos y
artisticos sali6 a la luz gracias a los medios de
comunicacion que los respaldaron y difundieron:
Urbana FM y Pimba. Detras de ellos se encontraban
agentes culturales también pertenecientes a la movi-
da; gente que habia viajado, egresados de carreras de
corte social, con inquietudes artisticas e ideas des-
pegadas.

Lo cool se inscribe dentro del gusto neobarroco en su
cardcter mas puro, cuando los trendsetters” apenas
realizan acciones aisladas, en el limite del sistema.
0 sea, cuando aun son exceéntricos, en la fina linea
entre lo normal y lo inaceptado. Una vez que esas
acciones se repiten en manos de los early adopters'y
se convierten en tendencia, son captados por los
coolhunters,” que funcionan como el nexo entre el
fendmeno y el mercado, ya que las empresas pagan a
estos etnografos urbanos para obtener esas ideas que
volveran cool a sus productos y redituables sus
negocios. En ese momento lo cool cesa de ser
excéntrico para integrarse a las leyes del mercado,
y por tanto, su diferencia se transforma en norma.
Para ese entonces los trendsetters estaran ya en otra
sintonia, pero el espiritu de lo que propusieron en una
primera instancia prevalece en el aire del tiempo para
volverse moda.

La saturacion de la expresion cool fue en detrimento
de su esencia, masificando algo que se negaba a ser
masificado, y bastardeando su caracter unico y ori-
ginal. La palabra pasd a ser un sinénimo de “fashion”,
de moda prefabricada. Esta accién derivo en un lavado
de lo cool, mientras otras sensibilidades han tomando
fuerza. La sensibilidad cool dejo su huella, pero habra
que medir nuevamente el termémetro. ==



